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L’mfo durable

Le leader frongais de l'information sur le



— PRESENTATION|

Lancé en novembre 2017, ID est le 1er média d'info en
continu dédié au

Une thématique qui a le vent en poupe

Une ligne éditoriale sans parti
pris politique ou polémique

Trois hubs avec des audiences affinitaires CSP+ et B2B :
. Actualités
« Vie quotidienne responsable
« Finance durable



— PRESENTATION|

Un savoir-faire unique qui a permis de créer une

marque réflexe, pour les annonceurs
6 ans d’existence 40 000 contenus déja publiés
8 journalistes experts 30 magazines édités
600k VU / mois 8 minutes de lecture en
moyenne

50k abonnés aux newsletters



— POSITIONNEMENT |

Le média d’information référent

sur le
100% Pro business Ligne éditoriale
- Engageant mais pas engagé « Ton rigoureux et solide
« Pas un média d’opinion . Accessible et utile d tous
« Zéro polémique ou (B2C et B2B)

controverse
« Ni dénonciateur, ni
culpabilisant

Périmetre

« Environnement

: Un site web et 10 NL thématiques/semaine
- Finance verte

« RSE Un magazine payant B2C : Idées Pratiques
: Un magazine gratuit B2B : Investir Durable
« Consommation

Réseaux sociaux :
responsable



— IMPACT

Une rédaction de contenus importante

qui bénéficie d’un

- + de 40 000 articles en ligne « 45% du trafic vient du SEO :

« + de 50 nouveaux articles par
semaine

- + de 30 numéros de magazines
publiés

Des articles grand public
NOS tOp Don, revente, recyclage : que

. faire de ses vétements
articles usagés?
944 542 vues

Réseaux sociaux

Direct + NL

Des articles finance

Normes ISR : Les régles
du jeu se précisent

103 109 vues


https://www.linfodurable.fr/investir-durable/dossiers/normes-isr-les-regles-du-jeu-se-precisent-27753
https://www.linfodurable.fr/conso/don-revente-recyclage-que-faire-de-ses-vetements-usages-3034

— AUDIENCE|

L’infodurable.fr, 1er site d’info en continu pour les

lecteurs qui veulent

et

Visiteurs uniques

‘ +600 000/mois

Q Mixte
dl 59%F / 41% H

‘_ﬁ“ Actifs 25-45 ans
&y

Urbains
8 41% - IDF

ﬁ CSP+

B 55% - Cadres, décideurs

&,
%

70% agissent concretement

88% cherchent des solutions
pour leur transition

93% privilégient des produits

et services durables dans
leur consommation

87% sont sensibles d
I’engagement des marques



— AUDIENCE|

Lecture par support

Temps moyen de navigation

rdinateur g 8 minutes

Tabl

Mobi

Pages vues

Abonnés aux newsletters

_

2M/mois
=

ﬁ +de 50k



3 HUBS/3 AUDIENCES SPECIFIQUES]

) Actualités

Rubriques : santé, culture

environnement, politique,
entreprise, biodiversité, etc

NL dédiées

@Cible : décideurs,
cadres, directions

RSE et com

@ Objectif : veille
professionnelle

25% des abonnés
newsletters utilisent
un mail pro

D Grand public

Rubriques : Idées Pratiques,
trés orientées
consommation responsable

NL dédiées

@Cible B2C : Actifs
urbains, CSP+,
consommateurs
engagés

@Objectif : s'informer et
trouver des solutions

écologiques

10K lecteurs pour le
magazine Idées
Pratiques

D Finance Durable

Rubriques : Investir
Durable, trés orientées
investissement responsable

NL dédiées

@Cible : CGP, CGPI,
financiers, assureurs
et épargnants avisés

@Objectif : veille et
choix de support
d’'investissement
durable

80% des CGP francais
sont abonnés a nos
listings



_L'OFFRE D’ID|

Article co-édité

Rédaction éditoriale
afin d’accroitre votre
notoriété et présenter
vos produits/services

Nos magazines

Ecrin ultra affinitaire,
pub ou publirédactionnel
cohabiteront avec un
contenu journalistique de
haute qualité

de contenus et

$

=

Podcast

Création sonore,
accompagnement
éditorial et réalisation
de vos projets audios

ﬁ@@
Le Club

Profitez de la notoriété
d’ID avec un espace
privilégié mis a votre

disposition et des
dispositifs exclusifs

-
Vidéo

Reportage, interview,
face caméra, ID vous
accompagne du
storyboard au tournage
de votre idée

«0)°

Nos autres offres

Pépite, Jeu, articles
SEO, Fresques du climat
et offre sur mesure
ID répond a toutes vos
demandes



~NOTRE CATALOGUE]

o, Dossiers Opérations Productions
Podcasts Vidéos , ,
co-éditées sSur mesure graphiques
T! LA FINANCIERE e
| 4 | DE L'ECHIQUIER ISR

ALLIBERT TREKKING
Guides par passion


https://www.youtube.com/watch?v=VHJ3rVOE5zI&list=PLqcalacuLpsLWwFdcdPXI8lHsgURL_S07
https://www.youtube.com/watch?v=ay2D7STZimU
https://www.linfodurable.fr/conso/mobilite-est-montes-bord-dun-covoit-avec-citygo-42145
https://www.youtube.com/watch?v=s5Z9cn5n4DU
https://www.linfodurable.fr/culture/lallemagne-une-destination-verte-en-europe-42054
https://www.linfodurable.fr/finance-durable/investir-dans-lesg-grace-aux-etf-42048
https://www.linfodurable.fr/economie/soutenir-la-transition-grace-sa-banque-cest-possible-36760
https://www.linfodurable.fr/environnement/tous-les-pouvoirs-des-arbres-que-vous-ne-soupconnez-pas-31725
https://www.linfodurable.fr/partenaires/finance-durable-quels-leviers-pour-soutenir-la-transition-29044
https://www.linfodurable.fr/sites/linfodurable/files/2023-11/Version%20finale%20label%20ISR.pdf
https://www.linfodurable.fr/sites/linfodurable/files/2023-11/LETTRE%20ISR_151222_V5%20-%20Candriam.pdf
https://www.linfodurable.fr/sites/linfodurable/files/2023-11/Visuels%20Onat.pdf.pdf
https://www.linfodurable.fr/sites/linfodurable/files/2023-11/Publiredac%20VF.pdf
https://www.linfodurable.fr/sites/linfodurable/files/2023-11/Version%20finale%20magazine%20Tikehau.pdf

~CONTACTS|

Directrice de développement Responsable de développement
06 77 82 99 01 06 58 45 90 50
stephanie.veaux@linfodurable.fr charlotte.gripon@linfodurable.fr

Chef de projets
06 06 47 24 26
simon.lepape@linfodurable.fr
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